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Bohemia JazzFest se stal v kratkém case jednim z nejvétSich letnich jazzovych
hudebnich festival(i v Evropé. Casopis Downbeat ho dokonce uvadi jako jednu z
nejvyznamneéjsich svetovych kulturnich akci. Festival zaloZil v roce 2005 uznavany
jazzovy kytarista Rudy Linka, ktery chtél predstavit a propagovat Spickovy svétovy
jazz v Ceské republice.




Colours | | Colours of Ostrava je multiZdnrovy mezindrodni hudebni festival kazdorocné
R pofadany od roku 2002 v Ostravé. Od roku 2012 se kona v Uchvatném prostfedi
N Dolnich Vitkovic - byvalém aredlu huti, doll a Zelezaren. 15. ro¢nik, nabidl pres 350
programovych bodud na 20 otevienych i krytych scénach - koncerty, diskuse, divadla,

filmy, workshopy i vytvarné aktivity.

‘
{ Colours of Ostrava
Dolnf Vitkovice 5
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CZECH
Tﬁ%fé/’7 .. ME tahacu - Czech Truck Prix je nejsledovanéjSim, nejatraktivnéjSim

— a nejnavstévovanéjSim podnikem sezény na mosteckém autodromu - tradicni
zavody evropského Sampionatu okruhovych tahacll FIA European Truck Racing
Championship (ETRC) Czech Truck Prix.
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Velka Pardubicka je nejstarSi a nejtézsi dostih kontinentalni Evropy. Velka

Pardubicka je dostihovy zavod (steeplechase cross-country), konajici se kazdou

druhou fijnovou nedéli na pardubickém dostihovém zavodisti.
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Metoda:

Cilova skupina:

Velikost vzorku:

Dotaznik / scénar:

Obdobi sbéru dat:

Czechlourism

Zakladni parametry studie

kvantitativni vyzkum - osobni rozhovory (TAPI)
(v estiné a anglictiné + preklady do némciny a rustiny)

navstévnici eventl

(1/3 mistnich; 1/3 ¢eskych navstévnik( mimo mésto / region; 1/3 cizinct)

celkem n=1.223 rozhovor
BJFpaha: 303

CoO: 308
CTP: 303
VP: 309

cca do 5 minut

10.-11.VIl. 2017
19.-22.VIl. 2017
2.-3.1X. 2017
8.X. 2017
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Jak ¢asto navitévujete mésto XY — region / CR? F re kve n ce n a’vgtévy m ésta - regio n u / éR

DCR Incoming

CoO 29 42 18 &aess CoO 13 50 18 14 5

BJF 64 23 27 52
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
u min. 1x mési¢né u né’kovlikré’f rocné H min. 1x mési¢né m nékolikrat rocné
jednou za rok ®meéné nez 1x za rok jednou za rok m méné neZ 1x za rok
m byl(a) jsem zde poprvé m byl(a) jsem zde poprvé
Npcr-ar=97 Nincoming-8IF=99
CzechTourism =<5 e
Npcr- VP_:I'45 nlncommg VP~ =54



Jak dlouho plénujete, Ze zlistanete ve mésté XY — v regionu / v CR? Kolik Délka pobytu ve mésté -V regionu / VvV ER
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Kde jste nebo budete ubytovani? ZVOIE nv typ u bytova’ nl'

DCR Incoming

VP 33 68 caozallh VP 40 55 5

CTP 33 58 10 67 29 4

I I 4 B o T ¢ [

0 20 40 60 80 100 % 0 20 40 60 80 100%
m v tradicnim ubytovacim zafizeni m v tradicnim ubytovacim zafizeni
B v soukromi zdarma ®m v soukromi zdarma
v soukromém placeném ubytovani v soukromém placeném ubytovani
H jinde ® jinde
Npcr-aiF=33 Nincoming-8IF=99
n o =84 Nincoming-Co =88
Czechlourism =% Mg =79
Npcr- VP_9 nlncommg VP~ =20



\C/h\v/s;éte siatbsolvov?t;vn;sojsteji.i abs;)lv%\éal(a)ijiné aktivity v ramci Doprovodné aktivity \Y) prﬁbéhu pobytu
aseho pobytu ve mésté XY —v regionu / v CR? - .
ve mésté — v regionu / v CR (mimo akce)

DCR Incoming

0 20 40 60 80 100 % 0 20 40 60 80 100 %
jiné aktivity jiné aktivity
navstéva kulturni akce navstéva kulturni akce
navstéva pamatek navstéva pamatek
®m nakupovani ® nakupovani
® navstéva restaurace m navstéva restaurace
m 7adné jiné aktivity kromé této akce B Zadné jiné aktivity kromé této akce
Npcrpir=97 nimming_BJF=99
CzechTourism o< e
- Nocrr=145 Nncamngr=54 13
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Jak, z jakého zdroje, jste se o této akci dozvédél(a) poprvé?
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od pratel
“Rq
By
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eklamy na internetu FEST

z informacnich letakd
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v ., 5 .
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B Ostravané

od nékoho jiného B mimoostraviti
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Primarni zdroj informaci o akci
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Byla Ucast na této akci hlavnim ddivodem, proc jste ptijel(a) do mésta XY - Byla lj Ea st na a kci h Iavn |’m d ﬁvod em na’vgtévy

regionu / do Ceské republiky, nebo jednim z ddivodii, nebo tato akce

nebyla dGivodem Vasi navitévy mésta XY - regionu/ Ceské republiky? m ésta - region u / ées ké re p u b I i ky?

DCR Incoming

VP 78 57 24 19

CTP 47 51 v, Edibid CTP 39 53 8

CoO 83 16 o COO 83 17

BJF 54 23 23 SN/SHl 10 9 81
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
®hlavni divod  mjeden zdlvodli  mnebyl to divod mhlavni didvod  ®mjeden zddvodld  m®nebyl to divod
Npcr-air=97 Nincoming-F=99
Czechlourism 7 s
Npcr- VP_:I'45 nlncommg VP =54



Jste na této akci poprvé, nebo jste ji navstivil i v minulych letech?

VP
CTP
CoO
BJF
DCR = poprvé
VP
cre
coo IENEEENC
BJF 58 12 30
0% 50% 100%
mpoprvé Mpodruhé mopakované (2+)
Noieenisr=109 Nocrar=97
CzechTourism ool feeis
Mrnistnivp=110 Nocryp=145

m podruhé

Prvni nebo opakovana navstéva akce?

36
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VP 48 AS 24

CTP 70 16 14

.y

BJF 90 64
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Budete nebo byl(a) jste na akci vechny dny konani akce? Délka pobytu na akci — V§echny dny konani?
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Jak byste celkové hodnotil(a) tuto akci? H Od nocen |, a kce
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e u "1 53
jedinecénd, skvéld akce
59
velmi dobra akce
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Kdyby se tato akce nekonala, nakolik je pravdépodobné, Ze byste do mésta Kdyby se a kce ne kona Ia vee

XY — do regionu / do CR p¥ijel(a) na krat$i dobu nebo nepfijel(a) viibec?

DCR

VP 60

CTP 35 15 50 ETP 38 4 58

CoO 53 27 20 &aems CoO 6 29 25

‘

BJF 32 22 46 BJF 14 2 84
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

m asi bych vlbec nepfijel/a m asi bych do CR viibec nepfijel/a

m pfijel/a bych asi na kratSi dobu m pfijel/a bych do CR asi na krat$i dobu

m pfijel/a bych asi na stejné dlouhou dobu m prijel/a bych do CR asi na stejné dlouhou dobu
Npcr-ar=97 Nincoming-8IF=99

CzechTourism =< e e

Npcr- VP_:I'45 nlncommg VP~ =54



rv Vv é
Nakolik je pravdépodobné, Ze se na akci podivate i pristi rok? Pr| st| rok za se?
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BJF 53 32 15
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Reknéte mi, prosim, kolik jste utratil(a) nebo planujete utratit ve mésté XY
ve spojeni s akci / za celou dobu Vaseho pobytu ve mésté / v regionu /

v Ceské republice za nasledujici polozky. Céstky, prosim, uvedte, pouze za
Vasi osobu, bez ohledu na to, zda jste platil(a) také za nékoho jiného.
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Financni efekt akce

Financni efekt je pocitany jako ,financni ztrata” v pripadé nekonani akce (nerealizace vydajl pfi nekondni cesty do

mésta XY — do regionu / do CR resp. zkraceni pobytu).

Cilova skupina

mistni
DCR
Incoming

CELKEM

INTERVAL

373 763

5691 462

2 457 486 1133 157

313 267

70 255 424

5832412 22 320 739

108 578 432

109 265 462
61 — 158 mil. K¢

22 467 740

98 414 626

85 — 112 mil. K¢

32 241 236 10 102 769

40 531 134 33 556 665

30 — 52 mil. K¢ 29 — 40 mil. K¢

Propocet vychazi z délky pobytu navstévnik( a jejich priimérnych vydajl na osobu a den (vZdy v jednotlivych CS — mistni,

»prespolni“ cizinci). Z téch, ktefi by v pfipadé nekonani akce nerealizovali cestu vibec nebo by zkratili svlij pobyt, jsou

propocitany ¢astky absolutnich ztrat, které jsou v podobé , koeficientu” propocitdny na osobu (opét v jednotlivych CS).

Tyto hodnoty jsou pak findlné prondsobeny celkovym poctem navstévnikl akce (ve strukture).

Czechlourism

24
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Zaznamenali jste béhem této akce nékde toto logo? Za regiStrova I (a) IogO?
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Zaznamenal(a) jste na této akci videoklip pFiblizeny témito obrazky? Za regiSt rova I (a) Vid EOkI i p?
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Prectu Vam jesté vybrané atributy, které je mozné fici o zemi. Reknéte mi, Otazka pouze ’ ~ 7 . o v
prosim, nakolik se podle Vas hodi k Ceské republice. pro zahraniéni Vyro ky (0] Ces ke re p u b I ice — at ri b Uty zeme
Pro hodnoceni poutZijte stupnici od 1 do 4, kde 1 znamend zcela se hodi, navstévniky
2 spise se hodi, 3 spiSe se nehodi a 4 vibec se nehodi.
PRUMERNA
ZNAMKA
1-4
i . ..‘\"\I
13 | 1,3
- - 1,4
15 _
—— 1,6
. 1,7

dopravnég, finan¢né,

o . multikulturni, v€. jazykové ma fadu pamatek,
neni potfeba vizum . i . Y
aj oteviena vybavenosti krasnou pfirodu
snadno dostupna bezpecnd vyhodny pomér cena vstricna vyspéla zajimava - atrakti*@
- kvalita

CzeChTou ris m Nincoming-BIF+Co0+CTP+vp= 345 ’8



Prectu Vam jesté vybrané atributy, které je mozné fici o zemi. Reknéte mi, Otazka pouze U ~ 7 ° . v
prosim, nakolik se podle Vas hodi k Ceské republice. pro zahranicni Vyro ky (0] Ces ke re pu b I ice — at ri buty zeme

Pro hodnoceni poutZijte stupnici od 1 do 4, kde 1 znamend zcela se hodi, navstévniky
2 spise se hodi, 3 spiSe se nehodi a 4 vibec se nehodi.

y Hodnoty TOPBOX = % téch, ktefi vyrok hodnoti tak, Ze se ,ZCELA HODI k CR“
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Prectu Vam jesté vybrané atributy, které je mozné fici o zemi. Reknéte mi, Otazka pouze s ~ 4 . ° v
prosim, nakolik se podle Vas hodi k Ceské republice. pro zahraniéni Vyro ky (0] Ces ke re pu b I ice — at ri bUty zeme
Pro hodnoceni poufzijte stupnici od 1 do 4, kde 1 znamena zcela se hodi, navstévniky
2 spise se hodi, 3 spiSe se nehodi a 4 vibec se nehodi.
PRUMERNA
L. ZNAMKA
% Hodnoty TOPBOX = % téch, ktefi vyrok hodnoti tak, ze se ,ZCELA HODI k CR“ 14
100 4. [ ] \'\I
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snadno dOStl? bezpecnd vyhodny pomér cena vstricna vys? zajimava - atrakti‘@
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Pro CzechTourism zpracovala
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Hlavni kontaktni osoba

Sona Machova
Vedouci oddéleni marketingového vyzkumu

machova@czechtourism.cz

www.czechtourism.cz




