Domaci cestovni ruch a CzechTourism
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Turisticke cile a PR

Turistické cile

Nazev turistického cile
Prazsky hrad

Lanova draha na Petfin
Zoologicka zahrada Praha
AquaPalace Praha

Aqualand Moravia

Petfinska rozhledna

Pinkasova synagoga
Zoologicka zahrada Zlin - Lesna
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Zoologicka zahrada Dvir Kralové
Zoologicka zahrada Ostrava

Nazev sdruzeného turistického cile
Dolni Vitkovice a Landek Park
Pivovary Plzenského prazdroje
Zidovské muzeum v Praze

3098 prispévkl
o CzechTourism
AVE 50 964 431K¢ v tuzemskych médiich

Top témata: Tourfilm .
Prehled nejnavstévovanéjsich turistickych cilti v CR
CzechTourism podporuje TBEX Europe 2018

Top mluvci: Monika Palatkova, Renata Kasalova, Sotia Machova
Top média: Vltava Labe Media, Mafra, CzechTrade
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Content

Edice a Fotobanka

Celkem 30 publikaci v 13 jazykovych verzich, 9 novych publikaci v 7 jazy-
kovych verzich, 11 novych jazykovych verzi originalnich tituld a supervize

8 novych publikaci a pravidelnych reedic. Vybér z novych publikaci:
Destination Manual 2019

Bedekr Mésta, brany do regionti 2019

UNESCO Treasures

Jewish Heritage

Czech Music Guide

Aktivni dovolena

Zimni hory

MAKNKOKANN

Outdoor mapa

Ocenéni

1. misto v soutézi TURISTPROPAG v kategorii
Turisticka informace roku 2018 - PR materialy
— Destination Manual

1. misto v soutézi TURISTPROPAG v kategorii
Turisticka informace roku 2018 -

Nasténné, stolni a kapesni kalendare

— Ceské stoleti

Fénix Content Marketing — shortlisted
(Destination Manual)

Fotobanka

Vice nez 1500 fotografii

@ TURIST

..... -
markiie

SHORTLISTED

— Rozsifovani portfolia fotobanky: hlavni téma: Mésta, brany do regiont;

Adventni a vanoéni tematika; Women’s holiday; Valentyn; ad.

— Produkovéano téméf 200 novych fotografii v tiskové kvalité
s nejsirsi licenci

Zpracovano Institutem turismu,

institut@czechtourism.cz CzechTourism

(U Institut turismu

Fact Sheet

2018

AVE 3,4 mld.K¢

19,6 mil. navstev
na webech CzechTourism

Prijem z cestovniho ruchu
162 mid.Ké

Tourism
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Férum cestovniho ruchu

— vyro¢ni konference CzechTourism, 21.—-22.11.2018,
] 3 Hradec Kralové
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